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BU: Mit der Akquisekampagne ,Jetzt die DER Chance ergreifen!™, die unter anderem Print-Anzeigen umfasst,
sprechen die DER Touristik Partner-Unternehmen erfolgreiche selbstédndige Reisebliroinhaber an.

DER Touristik Partner: Jetzt die DER Chance ergreifen

Frankfurt/Koln, 27. Mai 2015. Die DER Touristik Partner-Unternehmen (DTPU)
haben eine Kampagne zur Akquise neuer Reisebliropartner gestartet: Mit dem
Aufruf ,Jetzt die DER Chance ergreifen!™ sprechen die DTPU-Geschaftsfiihrer Michael
Dohmen und Claudia Blum erfolgreiche selbstandige Reisebiroinhaber an.

Ausgesuchte Agenturen erhalten ab Ende Mai ein Mailing in Kofferform mit dem
DER Touristik-Griff. Im Koffer stecken Informationen zu den Vorteilen der
Reiseblrokooperation, ein Paar gebrandete Flipflops und eine Lentikularkarte: Die
Karte mit Wackelbild visualisiert die Verwandlung eines neutralen Reisebliros in ein
DER Touristik Partner-Unternehmen. Reisebiroinhaber, die ein Bild ihres Blros
einsenden, erhalten eine Visualisierung, wie es im DTPU-Look aussehen wurde. Die
ersten 25 Reisebiros, die einen Beratungstermin mit dem AuBendienst vereinbaren,
erhalten zudem einen DTPU-Deckchair. Unterstitzt wird die Kampagne durch
Anzeigen in den touristischen Printmedien. Hier erklaren erfolgreiche
Franchisepartner, warum sie gerne DER Touristik Partner sind.

Die Kampagne soll Reisebliroinhabern zeigen, wie sie von einem Wechsel zum
DTPU-Franchiseverbund auf vielen Ebenen profitieren kdnnen. ,Unsere Partner
bekommen besondere Konditionen bei Leistungstragern und erhalten bis zu

100 Prozent der FranchisegeblUhr Uber Werbekostenzuschiisse zurtick®, erklart
DTPU-Geschaftsflihrerin Claudia Blum. Michael Dohmen, der das Franchise-System
zusammen mit Blum leitet, ist Uberzeugt: ,Die Vertriebsmarke DER und die
Gestaltung des Reisebliros im Corporate Design unterstltzen die Bekanntheit und
damit den geschéftlichen Erfolg der Partnerbiiros."
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Zum Hintergrund:

Das DER Touristik Partner-Unternehmen wurde 2001 als Atlasreisen Partner-Unternehmen in
Kdln gegrindet und im April 2013 umbenannt. Es zahlt aktuell 106 Partnerbiros in ganz
Deutschland. Zusammen mit den Reisebilirokooperationen Deutscher Reisering,
ProTours/RCE und TourContact, den Karstadt Reisebiiros und den ADAC Regionalclubs
Wirttemberg, Nordbayern und Siddbayern im Reisebiro-Verbund, gehért das DER Touristik
Partner-Unternehmen zum DER Touristik Partner-Service (DTPS). Die Dachorganisation
vertritt die gemeinsamen Interessen aller Mitglieder. Sie zahlt mehr als 1.200 Reisebliros
und gehort zur DER Touristik, der Touristiksparte der REWE Group.
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